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Manchmal fehlt nicht die Idee, das Kapital oder die fachliche Kompe-
tenz. Manchmal fehlt einfach nur das richtige Gespräch oder der 
Zugang zu einer Person oder Institution, die zum Durchbruch verhilft. 
Hier setzt Al-Omary Access an.

Al-Omary Access richtet sich an Unternehmer, Entscheider und Per-
sönlichkeiten, die Vorhaben voranbringen, Themen platzieren, neue 
Wege erschließen oder Herausforderungen meistern möchten. Access 
setzt dabei dort an, wo klassische Clubs, Netzwerke und Verbände 
enden.

Al-Omary Access verbindet regelmäßigen Austausch, ausgewählte 
Veranstaltungen und konkrete persönliche Unterstützung mit der Mög-
lichkeit, auf Erfahrungen, Perspektiven und gewachsene Strukturen 
zurückzugreifen, die sich nicht über öffentliche Plattformen, runde 
Tische oder Verzeichnisse erschließen lassen.

Al-Omary Access ist kein Club, kein Netzwerk und keine Community, 
sondern ein vertraulicher Kreis von Menschen, die gestalten, unter-
stützen und voranbringen – jenseits öffentlicher Aufmerksamkeit. Im 
Mittelpunkt steht Wirkung, nicht Sichtbarkeit.
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Al-Omary Access kommt ins Spiel, wenn …

• ein Vorhaben die Unterstützung oder Mitwirkung einer Persönlich-
keit mit besonderem Gewicht benötigt

• ein Gespräch mit einem Unternehmen, einer Institution oder einem 
Entscheidungsträger vorbereitet und ermöglicht werden soll

• ein Thema politisch, wirtschaftlich oder gesellschaftlich eingeord-
net werden muss oder Hintergrundwissen erforderlich wird

• ein Projekt die richtige Bühne oder den richtigen Rahmen benötigt
• ein belastbarer Fürsprecher gesucht wird
• ein bestimmter Kreis, eine Organisation oder ein Umfeld erschlos-

sen werden soll
• eine schwierige Situation neue Perspektiven, erfahrene Gesprächs-

partner oder unkonventionelle Problemlösungen erfordert
• ein Unternehmen von den Erfahrungen anderer Unternehmer profi-

tieren möchte
• eine Idee, ein Projekt oder ein Anliegen nicht an fehlenden Verbin-

dungen scheitern soll
• ein Thema politische, mediale oder gesellschaftliche Unterstützung 

benötigt
• diskrete Zugänge zu bestimmten Entscheidern wichtiger sind als 

bloße Sichtbarkeit

Typische Einsatzfelder

2



MEDIEN-MANAGEMENT
&  POLITIKBERATUNG

Veranstaltungen, Hintergrundgespräche, Arbeitsessen und weitere For-
mate in vertraulichem Rahmen. Der Fokus liegt nicht auf Öffentlichkeit, 
Reichweite oder Selbstdarstellung, sondern auf Gesprächen, diskretem 
und vertraulichem Austausch und neuen Perspektiven.

Ausgewählte Formate

Teilnehmer erhalten Zugang zu einem Kreis von Persönlichkeiten, die 
bereit sind, Erfahrungen zu teilen, Perspektiven einzubringen und 
andere Teilnehmer bei konkreten Vorhaben zu unterstützen.

Persönliche Einbindung

Al-Omary Access bringt Menschen, Themen und Vorhaben gezielt 
zusammen, wenn daraus ein sinnvoller Austausch oder eine konkrete 
Zusammenarbeit entstehen kann.

Empfehlungen und Zusammenführungen
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Wenn für ein Vorhaben das richtige Gespräch, die richtige Einordnung 
oder die richtige Person fehlt, unterstützt Access dabei, einen geeigne-
ten Zugang oder eine Lösung zu finden.

Unterstützung bei konkreten Vorhaben

Alle Gespräche und Veranstaltungen folgen den Chatham House Rules. 
Vertraulichkeit, Diskretion und gegenseitiges Vertrauen sind Grundvor-
aussetzungen für die Teilnahme. Teilnehmerlisten werden nicht veröf-
fentlicht. Auf öffentliche Kommunikation und Selbstdarstellung wird 
bewusst verzichtet.

Vertraulichkeit

Al-Omary Access ist auf eine begrenzte Teilnehmerzahl ausgelegt. Die 
Aufnahme erfolgt auf Empfehlung und nach einem persönlichen 
Gespräch.

Al-Omary Access richtet sich nicht an jeden Unternehmer. Im Mittel-
punkt steht vielmehr die Frage, ob Al-Omary Access für die jeweiligen 
Ziele, Vorhaben und Erwartungen der richtige Rahmen ist.�

Teilnahme & Konditionen
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Medien-Management & Politikberatung
Unter den Linden 10
10117 Berlin

+49 171 2023223
post@al-omary.de
www.al-omary.de
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